
Akteursrollen in der Medienindustrie (German
Edition)
Martin Hasenöhrl

Click here if your download doesn"t start automatically

http://bookengine.site/go/read.php?id=B007MAAUQK
http://bookengine.site/go/read.php?id=B007MAAUQK
http://bookengine.site/go/read.php?id=B007MAAUQK


Akteursrollen in der Medienindustrie (German Edition)

Martin Hasenöhrl

Akteursrollen in der Medienindustrie (German Edition) Martin Hasenöhrl
Studienarbeit aus dem Jahr 2004 im Fachbereich Medien / Kommunikation - Medienökonomie, -
management, Note: Gut, Universität Salzburg (Institut für Kommunikationswissenschaft), Veranstaltung:
Ökonomische Aspekte des Medienkonsums, Sprache: Deutsch, Abstract: Diese Arbeit beschäftigt sich mit
den vier wichtigsten Akteuren der Medienindustrie: Produzent, Staat, Werbewirtschaft und Konsument.
Zunächst dazu aber einige theoretische und methodologische Überlegungen.

Basierend auf einer Literaturanalyse werde ich im ersten Teil des Textes den Stellenwert der
Medienindustrie innerhalb unseres gesamtgesellschaftlichen Systems problematisieren. Dabei gehe ich nach
Ottfried Jarren (1996, 79ff) davon aus, dass Medien selbst einen entscheidenden gesellschaftlichen Akteur
darstellen, dessen Rolle und Stellung und somit dessen Macht und Einfluss sich in den letzten Jahrzehnten
massiv gewandelt haben. Wenn man mit Stephan Ruß-Mohl (1997, 93ff) argumentiert, so stellt sich in einem
nächsten Schritt die Frage, wer den nun dieses Mediensystem steuert? Oder steuert sich dieses gar von
selbst?

Eine mögliche Ahnung davon, welche Akteure tatsächlich an der Produktion von medial aufbereiteter
Information beteiligt sind liefert dann der amerikanische Kommunikationswissenschaftler Joseph Turow
(1992) im dritten Kapitel des ersten Teils. Dabei legt er weniger Wert auf die ökonomische Position der
einzelnen Akteure sondern bezieht sich eher auf deren Möglichkeiten auf Macht- und Einflussnahme
innerhalb des Mediensystems. Insgesamt definiert Turow 13 Akteursrollen.

Turows Rollenschema bildet gemeinsam mit einigen Überlegungen zum Paradigma der neuen
Institutionenökonomik auch die Überleitung zum zweiten Teil der Arbeit: den vier wichtigsten Akteuren der
Medienindustrie nach Kiefer (2001, 192ff): Produzent, Staat, Werbewirtschaft und Konsument.

Ziel der Arbeit ist es, einerseits das ökonomische Gewicht der einzelnen Akteure innerhalb des
Mediensystems zu beurteilen, andererseits die gesellschaftlichen Auswirkungen der einzelnen
Rollenverständnisse vor der Annahme zu analysieren, das Mediensystem als Ganzes sei ein entscheidender
Akteur innerhalb unseres Gesellschaftssystems.
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From reader reviews:

Kate Word:

As people who live in typically the modest era should be update about what going on or details even
knowledge to make all of them keep up with the era that is always change and move ahead. Some of you
maybe will certainly update themselves by reading through books. It is a good choice for you but the
problems coming to anyone is you don't know what one you should start with. This Akteursrollen in der
Medienindustrie (German Edition) is our recommendation to make you keep up with the world. Why, as this
book serves what you want and need in this era.

Matthew Ibarra:

Playing with family within a park, coming to see the water world or hanging out with buddies is thing that
usually you will have done when you have spare time, subsequently why you don't try point that really
opposite from that. Just one activity that make you not experience tired but still relaxing, trilling like on
roller coaster you already been ride on and with addition details. Even you love Akteursrollen in der
Medienindustrie (German Edition), you may enjoy both. It is very good combination right, you still need to
miss it? What kind of hang-out type is it? Oh come on its mind hangout folks. What? Still don't get it, oh
come on its referred to as reading friends.

Diana Gum:

That publication can make you to feel relax. This particular book Akteursrollen in der Medienindustrie
(German Edition) was bright colored and of course has pictures around. As we know that book Akteursrollen
in der Medienindustrie (German Edition) has many kinds or category. Start from kids until young adults. For
example Naruto or Private eye Conan you can read and feel that you are the character on there. So , not at all
of book tend to be make you bored, any it offers you feel happy, fun and loosen up. Try to choose the best
book for you and try to like reading this.

Donald Barber:

Publication is one of source of knowledge. We can add our understanding from it. Not only for students and
also native or citizen need book to know the up-date information of year to help year. As we know those
publications have many advantages. Beside most of us add our knowledge, can also bring us to around the
world. By book Akteursrollen in der Medienindustrie (German Edition) we can consider more advantage.
Don't you to be creative people? Being creative person must love to read a book. Only choose the best book
that suited with your aim. Don't possibly be doubt to change your life at this book Akteursrollen in der
Medienindustrie (German Edition). You can more desirable than now.
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